:Como podemos comunicar a la
poblacion de Espana la importancia

que tienen los servicios de los
ecosistemas para su bienestar?

Del dicho al hecho. De la teoria a la accion

MENSAJES CLAVE

@ De forma global, la poblacién europeay la espafiola no visibiliza los vinculos entre los ecosis-
temas, la biodiversidad y su bienestar. No sienten que el deterioro de los ecosistemas y la pér-
dida de la biodiversidad sea un problema que les atafie y ademas no saben qué papel deben
desempenar como ciudadanos para enfrentarse y actuar en su solucién.

@ Existe un gran potencial de participacion e implicacion de entidades gubernamentales y no
gubernamentales que comparten los mismos objetivos y estrategias que propone EME y que
pueden ser la base de cambios para la transicion a la sostenibilidad.

@ La conservacion de los ecosistemas y la Biodiversidad no debe abordarse sélo por expertos
en diferentes areas de la naturaleza, es necesaria una estrecha colaboracion entre cientificos,
gestores y la poblacion a través de procesos participativos.

@ La informacion que recibimos cotidianamente sobre la conservacion de los ecosistemas y su
biodiversidad sera valiosa y atil cuando las personas sean capaces de emplearla y aplicarla
en su vida cotidiana. Los mensajes que se proponen desde el EME van en esta direccion.

@ Educar ambientalmente es también educar para un consumo sostenible, que implica nuevas
formas de ver, pensar y actuar en relacién con el consumo de bienes y servicios del sistema
econémico que proceden de nuestros ecosistemas y su biodiversidad.

Ecolégicamente -la educacion ambiental- consiste en restaurar

la pérdida de conciencia de la repercusion de

nuestras acciones y consiguientemente la posibilidad

de adoptar conductas ambientalmente responsables, revisando

y modificando ciertos aspectos de nuestra interaccion con la Biosfera.

Fernando Gonzdlez Berndldez (1933-1992)



LA PERCEPCION SOCIAL DE LA BIODIVERSIDAD EN ESPANA

ara poder disefiar una intervencién de
Pcomunicacién es fundamental partir del
nivel de conocimientos, opiniones o predis-
posiciones de la poblacion sobre el tema concre-
to en el que se desea actuar. Los eurobarémetros
realizados en 2007 y 2010 por la Comision Euro-
pea sobre las actitudes de los europeos hacia la
Biodiversidad, realizan una excelente fotografia
de la situacion social en Europay en Espafay son
un referente imprescindible en cualquier escena-
rio de partida.

De los muchos datos recogidos por el euroba-
rometro para 2010, se puede destacar que un por-
centaje importante de la poblacion espanola
(70%) ha oido hablar en alguna ocasion del térmi-
no biodiversidad, pero es llamativo que solo un
39% conoce su significado. Otros datos sugeren-
tes apuntan a que tan sdlo un 24% de los espaiio-
les seiialan que la pérdida de biodiversidad tiene
en estos momentos un efecto directo sobre su
vida cotidiana, mientras la mayoria, un 78% con-
sidera que no se vera afectado por este problema
o solo tendra cierta repercusion en el futuro. Tam-
bién es curioso que el 97% esta de acuerdo en
apreciar que la naturaleza y la biodiversidad son
una fuente de bienestar y calidad de vida o el
92% que indica que es indispensable para la pro-
duccién de servicios para la sociedad. Pero, por el
contrario, sélo el 34% de los espaiioles indica
haber realizado algin esfuerzo por proteger la
biodiversidad. Por otra parte, un 28% demanda
mayor informacién sobre la importancia de la bio-
diversidad.

Como sefala el informe del OSE 2011, el aiho
Internacional de la Biodiversidad no ha servido
para cambiar esta tendencia y si para evidenciar
gue es importante y urgente cambiar de estrate-
gia. Si la enfermedad avanza es urgente cambiar
el tratamiento y la medicacién que se esta apli-
cando. Hay por tanto, un importante reto para

identificary aplicar nuevas estrategias para impli-
car a la poblacion en esta tarea.

Pero este escenario es alin mas complejo si lo
situamos en un momento de crisis econémica
como el actual, segln recoge el estudio realizado
por la Fundacion Mapfre en el afio 2011 sobre la
sociedad espafiola ante el cambio climatico. En
2008 los problemas ambientales aparecian en
cuarto lugar entre las principales preocupaciones
de los espafoles detras del paro, los problemas
econémicos y el terrorismo. En la misma encues-
ta realizada en el afo 2010, estos temas se des-
plazan hasta ocupar la octava posicion, perdien-
do importancia frente a otros problemas como la
gobernabilidad, inmigracion, crisis de valores o la
seguridad ciudadana. En el caso concreto del
cambio climatico, senala el estudio, hay una clara
perdida de interés en la sociedad espafiola por el
tema. La disminucién del ndmero de personas
que senala haber escuchado temas relacionados
con este concepto es de 14 puntos porcentuales
menor en 2010 con respecto a 2008 (solo con dos
afios de diferencia). Si esto ocurre en el tema
ambiental mas emblematico y de actualidad, la
situacion en relacién con otras tematicas como la
conservacion de la biodiversidad es alin mas alar-
mante. El cambio climatico ha saltado a primera
linea de fuego informativo al conseguirimplicar a
los sectores econdmicos y politicos de institucio-
nes relevantes a nivel mundial en la bdsqueda de
respuestas. Es todo un éxito informativo, pero
otras problematicas como la conservacion de los
ecosistemas aln permanecen muy alejadas de
las primeras paginas de los periédicos. Aln no se
ha sido capaz de generar una preocupacion
socioecondémica por su conservacion.

Parece claro que la situacion social que se da
en la actualidad en Espaia ha relegado a un
segundo plano la presencia de muchos mensajes
ambientales en los medios de comunicacion. Se
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ha perdido presencia social y capacidad para sen-
sibilizar a la poblacion.

En el estudio precedente también se identifica
a las grandes industrias, los gobiernos, la Union
Europea y los ayuntamientos como los principa-
les responsables de actuar para controlar las cau-
sas que generan el cambio climatico. Se descarga
la responsabilidad sobre otras instituciones elu-
diendo los comportamientos propios. Concreta-
mente sélo un 30% atribuye a los ciudadanos la
responsabilidad de actuar y un 33% se muestra
muy de acuerdo con el enunciado de “que los
espafoles deberiamos reducir el nivel de consu-
mo energético actual”, mientras que 6 de cada 10
entrevistados indican que ya “hacen todo lo que
pueden para ahorrar energia”. De forma global
casi un 60% de la poblacién espafiola se caracte-
riza por su desapego y su indiferencia ante el

Fuente: Equipo EME

cambio climatico a pesar de reconocer que es un
problema importante. Aunque el problema llama
a su puerta prefiere hacer oidos sordos y no asu-
mir que su estilo de vida es una de las principales
causas que ocasionan el problema.

Esta reflexion también podriamos trasladarla
al uso de servicios de los ecosistemas. La pobla-
cion tiende a considerar la conservacion de los
ecosistemas como asuntos que implican a cienti-
ficos y a ciertas asociaciones conservacionistas
que identifican como élites sociales muy distan-
ciadas de sus intereses y preocupaciones. La
poblacién se puede identificar con campafas
muy especificas ligadas a la conservaciéon de
especies emblematicas (las ballenas, el oso, le
lince) pero alin estan lejos de comprendery parti-
cipar activamente de visiones mas globales para
actuar ante estos problemas.

LAS FUENTES DE INFORMACION Y LA SENSIBILIZACION

AMBIENTAL

En este mismo estudio es muy interesante
analizar las fuentes de informacion mas fre-

cuentes que emplean los espanoles para reci-
bir informacién sobre el cambio climatico. La
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television, los periédicos, las campafas
publicitarias, la radio e internet son las fuen-
tes mas citadas por orden de importancia.
Siendo internet la que experimenta una mayor
subida al comparar los datos de 2008 con los
de 2010, sobre todo entre los jovenes. Que-
dan mas lejos otros recursos de informacion
como los libros, las charlas, las revistas espe-
cializadas, las exposiciones o las clases, que
son mas seleccionadas por los grupos de la
poblacién con mayor nivel de estudios. En el
disefio de campainas de comunicacion sobre
temas ambientales dirigidas al pdblico en
general, sigue siendo muy significativa la fun-
cion de sensibilizacion social que desempe-
fian los medios de comunicacion. Pero algo
esta cambiando, pues las redes sociales vir-
tuales cada vez ganan mas adeptos entre los
jovenes.

Las nuevas tecnologias de comunicacién y
los “nuevos” espacios de relacion como “los
cafés de ciencias” estan supliendo cada vez
mas la funcién de otros soportes de divulga-
cion clasicos, logrando ser una referencia
para las noticias cientificas. La generacién de
nuevos canales de comunicacion mediante
blogs, foros de debate o las diversas “redes
sociales” de Internet cada vez se estan convir-
tiendo en unos medios mas eficaces para faci-
litar la comunicacién y generar debates o
dinamizar a la sociedad en temas de actuali-
dad. El movimiento actual de los indignados
en Espana o las respuestas populares en los

paises del norte de Africa han basado su éxito
de comunicacién en la utilizacién de estos
soportes y son un claro referente.

Sianalizamos otras preguntas de esta inves-
tigacion, en la que se solicitaba al encuestado
la identificacion de alglin elemento de comuni-
cacién concreto que recordara abordaba la
tematica del cambio climatico, curiosamente
mas de la mitad de la poblacién no fue capaz de
citar ningln programa o elemento concreto. Las
peliculas de ficcién y los documentales como el
de “Al Gore” aparecen como los mas recorda-
dos. Como sefiala el estudio las experiencias
informativas que tiene la gente sobre el cambio
climatico tienden a ser muy pasivas y unidirec-
cionales con muy poca interaccion y participa-
cion. Este dato se contrapone al de otros traba-
jos de investigacion que han puesto de mani-
fiesto que las técnicas de comunicacion son
mas efectivas cuanto mas activas, participati-
vas y mas sentidos se encuentran implicados
en el proceso de transmision de la informacion.
Es decir, las personas son capaces de asimilary
estabilizar mas informacién cuando ésta les
llega mediante un proceso de transmision per-
sonal que les permite interaccionar, preguntar,
debatir, argumentar. La comunicacién persona
a persona de informacién mediante la participa-
cion de cualquier tipo de educadores, amigos o
familiares va a desempenar un papel funda-
mental en asentary afianzar los conocimientos
y las opiniones sobre la biodiversidad y el
medio ambiente.

La informacién ambiental que recibimos cotidianamente serd valiosa y (til cuando las personas sean
capaces de emplearla y aplicarla en su vida cotidiana, para construir patrones de consumo sostenibles.

Queda por tanto mucho por hacer para que
realmente las intervenciones de sensibilizacion
que se llevan a cabo puedan tener la efectivi-
dad suficiente para producir cambios. De
nuevo, la medicina que se esta aplicando para

curar al enfermo carece de la efectividad nece-
saria para lograr una mejoria significativa. Pero
ya es posible identificar principios activos sufi-
cientes en los que basar las nuevas estrategias
de accion para un nuevo cambio social.
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LA COMUNICACION DE LOS MENSAJES CIENTIFICOS:
NUEVOS DESTINATARIOS PARA ACTUAR

Uno de los problemas habituales de los pro-
yectos cientificos es su falta de interés, canales,
recursos y habilidades para la comunicacion
fuera del propio ambito cientifico. En demasiadas
ocasiones los resultados de las investigaciones
no van mas alla de articulos en revistas especiali-
zadas y de los despachos y laboratorios de los
investigadores. Por tanto, uno de los riesgos fre-
cuentes es no tener en cuenta la necesaria aplica-
cion de estos resultados, obtenidos en las inves-
tigaciones, para mejorar las propuestas politicas
y de gestion que la sociedad demanda. Una
sociedad que no tiene en cuenta los avances cien-
tificos para adoptar las decisiones sobre temas
clave esta abocada a equivocarse. Probablemente
uno de los grandes fracasos de la iniciativa de
“Cuenta atrds 2010” es que no ha sido capaz de
transmitir a la sociedad el valor que tienen los
ecosistemas y la biodiversidad que albergan. La
esencia de la conservacion de la naturaleza se
convierte en una cuestion de valores.

Es urgente cambiar este escenario de progresi-
vo divorcio entre el ambito del conocimiento cien-
tifico-técnico, por un lado, y los intereses, preocu-
paciones y actitudes del comin de los ciudada-
nos, las empresas o de los gestores y politicos por
otro. Si pretendemos que la poblacién se impli-
que en la conservacion de los ecosistemas debe-
mos hacerles llegar mensajes muy claros y por los
cauces mas efectivos sobre las razones por las
que la conservacién es importante para su bien-
estary el futuro de sus hijos.

En la Gltima década se ha comenzado a insis-
tir en la necesidad de contar, en el proceso de
generacion del conocimiento, con los denomina-
dos grupos de usuarios (politicos/técnicos) que
lo aplicaran a su practica diaria. Son procesos de
comunicacién y participacién para la construc-

cion de conocimientos (tiles que permitan de
forma colectiva superar los problemas ambienta-
les. Esta nueva via de cooperacion entre la comu-
nidad cientifica y los equipos gestores, se apoya
en establecer relaciones no jerarquizadas y posi-
ciones simétricas. Se entiende el conocimiento
como una construccién compartida que necesita
servalidado porinteracciones sociales y delibera-
ciones plblicas. De esta forma se tiende a
ampliar el uso del conocimiento por la sociedad.
Aunque en este escenario, los politicos y gestores
raramente citen conclusiones de un estudio espe-
cifico que ha influido en su toma de decisiones
son conscientes de que la Ciencia paulatinamen-
te les va proporcionando informacion, ideas y
orientaciones con importantes consecuencias en
su ambito de trabajo.

Pero sélo se conseguira ser efectivo si se con-
sigue romper el circulo, ya un tanto vicioso, de
producir elementos de comunicacion dirigidos a
un publico ya sensibilizado, iniciado y cautivo. No
se consigue nada intentando convencer al con-
vencido. El reto se plantea en llegar a aquellos
sectores sociales que muestran actitudes mas
reacias hacia la necesidad de conservar la biodi-
versidad y los servicios de los ecosistemas.
Pequefios éxitos en este campo de batalla seran
sin duda los cimientos de grandes victorias.

Por este motivo, proyectos como EME se han
planteado desde su inicio para crear una linea
especifica de comunicacion, en la que se trata de
acercar los objetivos del proyecto a los diferentes
grupos de interés (personal politico y técnico,
organizaciones ecologistas, empresas, movi-
mientos sociales, etc.), asi como a los equipos de
investigacion que estan desarrollando el trabajo
cientifico, buscando otra relacion entre Ciencia y
Sociedad. Se trata de tender puentes y romper
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barreras entre el mundo de los investigadores, los
decisores y la poblacién en general que general-
mente perciben de forma diferente su relacion
con los servicios de los ecosistemas (Cuadro
9.1.). Se ha planificado la comunicacién en para-
lelo a la investigacion, considerando fundamen-
tal abrir diversos canales y elementos de comuni-
cacion (pagina web, redes sociales, boletin tri-
mestral, encuestas, etc.) para llegar a distintos
tipos de destinatarios. El primer paso consiste en
introducir los conceptos y resultados que surjan
del proyecto entre sectores sociales con cierto
grado de especializacion en el tema. A la vez que
se recoge la informacién generada por estos sec-
tores sociales para tenerla en cuenta en la propia
evaluacion. Esta prioridad otorgada a la comuni-
cacibn sirve para lograr los principios de legitimi-
dad, credibilidad y relevancia en EME, que son
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182 CUADRO 9.1. Hacia una comunicacion que tienda puentes entre distintas
formas de percibir los servicios de los ecosistemas por sus beneficiarios

Los actores locales tienen preferencia por
demandar servicios de abastecimiento como la
agricultura tradicional, la ganaderia, el agua. Son
conscientes de la importancia de mantener servi-
cios culturales de atractivo para los visitantes
(valores estéticos). Sin embargo, perciben en
menor grado los servicios invisibles de regula-
cion, sustento del resto de servicios de los eco-
sistemas. Por su parte, los profesionales mues-
tran su preocupacion por un amplio espectro de
servicios, siendo conscientes también de la
importancia de los servicios invisibles ligados a
la calidad del aire, el control de la erosion, el habitat para especies, y la regulacién hidrica. Es decir,
otorgan un peso importante a los servicios de regulacién. También reconocen la importancia del
conocimiento ecolégico local en la zona. Por dltimo, los servicios culturales fueron especialmente
demandados por los turistas. Es importante resaltar, que le dan una importancia relativamente
importante a la educacién ambiental, buen indicador para la aceptacion de futuras campafas de
comunicacién.

Fuente: Marina Garcia Llorente

Por tanto, diferentes actores sociales prefieren mantener o se muestran preocupados por diferentes
servicios de los ecosistemas, dependiendo de la percepcion de la tipologia de actor. Todo esto es
indicador de cdémo cada campana de comunicacion debe ser dirigida en funcién de cada casuistica.

Los actores locales demandan
servicios de abastecimiento y
culturales rurales ligados a
aprovechamientos tradicionales

Los turistas dieron especial

importancia a la calidad del
aire y a servicios culturales
urbanos ligados a los valores

regulacion estéticos y la tranquilidad
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LA EDUCACION COMO RESPUESTA

Mucho se ha andado y avanzado en proyec-
tos e iniciativas de Educacién Ambiental (EA)
en nuestro pais. Desde hace casi cuatro déca-
das la EA ha ido creciendo de forma exponen-
cial en nimero de iniciativas, continuidad de
programas y asignacién de recursos en todas
las Administraciones publicas. La elaboracién
del Libro Blanco de la EA en Espafia (1999) y el
desarrollo de las estrategias autonémicas o la
mas reciente creacion de la Federacion de
Entidades de Educacion Ambiental (2008),
que agrupa a educadoras y educadores
ambientales de todo el estado, son algunos
indicadores que informan del buen nivel de
desarrollo que ha adquirido en nuestro pais
este tipo de intervenciones. Este proceso de
desarrollo lento de la EA ha permitido un
refortalecimiento de las redes, creacion de
centros de recursos y documentaciéon y por
supuesto una mejora en los niveles de forma-
cion de los educadores, asi como una coordi-
nacién mas efectiva de acciones. Pero quizas
lo mas relevante es sefialar que se ha podido
comprobar que aquellas comunidades auté-
nomas que tienen mejores indicadores de
desarrollo de la EA también presentan una
tendencia hacia mejores comportamientos
ambientales de su poblacién, la cual esta mas
comprometida con el desarrollo sostenible.

Muy frecuentemente la informacion rele-
vante para la gestion de nuestro territorio se
queda en circulos cerrados como la comuni-
dad cientifica o el ambito politico, y las accio-
nes de EA sélo llegan a grupos ya convencidos
y motivados. Por ello en EME se ha contempla-
do el disefio de materiales docentes para dife-
rentes niveles educativos y perfiles de estu-
diantes en universidades, institutos, etc. Se
pretende que los profesores y educadores
ambientales puedan desempefiar una funcion
fundamental al hacer de altavoces que difun-

den los conceptos, resultados y logros alcan-
zados por el proyecto acercando la investiga-
cion cientifica a los diferentes ambitos de la
EA. Metodolégicamente se ha optado por el
diseno de un taller didactico que pretende
generar una dinamica social que mediante
diversas actividades faciliten el proceso de
aprendizaje del alumnado sobre los objetivos
de EME. El taller utiliza como base una pre-
sentacién para proyectar en el aula con una
programacion de diversas actividades didacti-
cas, trabajos en grupo, debates, juegos, y
recursos complementarios disefnados en el
proyecto como el pdstery los videos anterior-
mente descritos. El recurso esta disefiado
para que cada educador/a pueda adaptarlo
en funcién de sus necesidades en una o dos
sesiones de una hora. Para facilitar su divul-
gacién y uso, todos los materiales generados
se pretenden poner a disposicion de los
docentes y piblico interesado desde la propia
pagina web del proyecto.

El Informe Sostenibilidad en Espana 2009
muestra el proceso de incorporacion de la
Educacion Ambiental a la sociedad espafiola
mediante el analisis de la penetracion de la
EA en los itinerarios formativos universitarios,
el grado de interés de la poblacién por la
informacion ambiental, el nimero de visitas a
ENP, la evolucién de los equipamientos exis-
tentes (Cuadro 4.4) o la implicacién de la
administracion local y autonémica con la EA.
La EA en Espafia se caracteriza por tener un
progreso lento y dispar entre las distintas
CCAA pero de continuo crecimiento. En la
mayoria de las regiones, se han desarrollado
Asociaciones y Estrategias de Educacion
Ambiental. Su trayectoria ha servido para
reorganizar la EA, adaptando las herramientas
a las distintas realidades regionales y mejo-
rando en la evaluacién de los recursos gene-
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Fuente: Irene Iniesta

rados por la EA. Como resultado de este pro-
ceso se puede decir que se ha producido un
refortalecimiento de las redes, creacion de
centros de recursos y documentacion y por
supuesto una mejora en la formacion y la
coordinacion de la EA. Estas redes han crecido
principalmente en medios urbanos aunque
los servicios y actividades que realizan se ubi-
can principalmente en el medio rural.

Parece por tanto, que apostar por la educa-
ciony participacion de la sociedad es una exce-
lente via para minimizar los problemas que
genera el modelo de desarrollo en el que esta-

mos inmersos, y por tanto mejorar la conserva-
cion de nuestros ecosistemas. El modelo de
estrategias CEPA de Comunicacion, Educaciony
Participacion desarrollado por UICN, es el
marco de referencia para el diseno de interven-
ciones sociales y es sin duda una excelente
herramienta para este cambio (Cuadro 10.2).
Pero aunque se ha transitado un buen trecho de
camino aln quedan pendientes importantes
retos futuros. Sin ninguna duda, uno de ellos es
lograr una mayor implicacién de aquellos secto-
res y colectivos sociales menos sensibles en el
disefio colectivo de escenarios de futuro mas
comprometidos con la sostenibilidad.
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PARTICIPAR PARA IMPLICARSE EN LA ACCION DEFINIENDO

ESCENARIOS DE FUTURO

La participacion es la base de la accién e
intervencion social. Por este motivo, uno de
los principales objetivos de la estrategia de
comunicacion del EME ha consistido en
fomentar la creacion de redes sociales y la
implicacion de entidades y personas en torno
a los fines del proyecto. Para alcanzarlo es
fundamental fomentar procesos de implica-
cion y participacion, principalmente de aque-
llas entidades y actores que comparten la
misma vision y campo de intervencion en rela-
cion a la gestion de la capacidad de los eco-

sistemas de generar servicios (apartados 10y
11). Las actuaciones dispersas son poco efec-
tivas y la confluencia de interés permite
desarrollar proyectos mas complejos y fuer-
tes. La union hace la fuerza. Por este motivo,
la comunicacion de EME apuesta por estar
abierta y adaptada a diferentes posibilidades
de relacion entre agentes sociales. Se ha
identificado el grado de interés que muestran
distintos sectores sociales hacia el proyecto a
partir de la encuesta realizada a un centenar
de entidades (Figuras 9.1.y 9.2).

i ONG, fundaciones y sindicatos

H Organismos publicos

i Empresas y consultores

M Espacios protegidos

M Entidades mixtas (redes o agrupaciones)
i Universidades y asociaciones cientificas
i Medios de comunicacion

i Asociaciones de profesionales

k4 Asociaciones de propietarios

i Otras

Figura 9.1. Tipos de entidades que han contestado a la encuesta de grupos de interés para participar activamente en fases
futuras de EME. Un tercio de las entidades que muestran una buena disposicion a esta implicacién proceden de ONG, Fun-
daciones y sindicatos. Les siguen en importancia centros piblicos y empresas diversas.

En las respuestas obtenidas es interesante
senalar que las preocupaciones sobre los
impactos en los ecosistemas que muestran
los principales grupos de interés de EME refle-
jan uninterés prioritario en los cambios en los

usos del suelo y el cambio climatico. Preocu-
pacién que coincide con los resultados des-
critos en los impulsores directos de cambio
en los diferentes ecosistemas estudiados
(apartado 5).
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Cambios de usos del suelo

Cambio climatico

Contaminacion de las aguas
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Introduccion de especies invasoras

Desertificacion

Contaminacién del aire

Introduccion de semillas y cultivos transgénicos

Contaminacién del suelo
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Figura 9.2. Los impactos sobre los ecosistemas que afectan a los servicios o contribuciones que genera la naturaleza al bien-
estar de la poblacion humana es lo que mas le preocupa a las entidades encuestadas. Los temas que mas preocupan coin-
ciden con dos de los impulsores directos de cambio mas importantes que impacta sobre el flujo de los ecosistemas espa-
fioles; la alteracion provocada por los cambios de usos del suelo y el cambio climatico.

Este estudio muestra que un estimulante 92%
de las entidades que contestaron la encuesta
estarian dispuestas a ser parte del EME. De forma
mas concreta la colaboracién consistiria en la
suscripcion al boletin del EME (78,1 %), escribir
un articulo para dicho boletin (36%) o difundirlo a
través de sus canales de comunicacion (58 %). Es
alin mas gratificante, que un 50% de las organiza-
ciones, estarian dispuestas a establecer un grupo
de trabajo permanente para profundizar en torno
alos servicios de los ecosistemas o a la definicién
de escenarios de futuro. Parece existir un gran
potencial de participacion e implicacion de enti-
dades que comparten los mismos objetivos y que
pueden ser la base de los cambios que se estan
proponiendo desde el proyecto del EME.

La experiencia desarrollada puede servir de
referencia para futuras acciones de otros gestores
y proyectos cientificos, aunque los pasos dados
hasta ahora han de ser completados en fases
posteriores de EME, o proyectos similares, con
nuevos elementos y mayor participacion para el
didlogo de saberes. La definicidn participativa de
los posibles escenarios de futuro para los ecosis-

temas es sin duda uno de los retos planteados
para la siguiente fase del proyecto. Construir con-
juntamente escenarios de futuro o ecofuturos
puede permitir generar dialogo sobre las tenden-
cias en los servicios de los ecosistemas y las
posibilidades de cambio de la sociedad hacia la
sostenibilidad, construyendo propuestas en este
sentido que pueden tener mayor aceptacion y
repercusion social.

Conocer el estado en el que se encuentran
nuestros ecosistemas es basico, pero compartir
ese conocimiento con la sociedad, dialogar con
los saberes que ésta tiene, y responder a las
inquietudes de la misma es fundamental para
lograr una implicacién social en su conserva-
cién. En este camino no podemos olvidar herra-
mientas con amplia trayectoria en nuestro pais
como la Educaciéon Ambiental. En los proyectos
de conservacion, las medidas de gestion y las
actuaciones de educacién, comunicacion y par-
ticipacion CEPA deben ir asociadas y planificar-
se de una forma conjunta y coordinada (aparta-
do 10). De esta forma mejoran mutuamente y se
pueden lograr cambios sociales duraderos y de
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mayor calado que permitan hacer visibles los
vinculos invisibles entre los servicios de los eco-
sistemasy el bienestar humano. Es educar sobre
una nueva forma de gestionar el mundo del que
dependemos.

Como sefnalaba Gandhi el cambio que quere-
mos ver en el mundo empieza por nosotros mis-
mos. Si nuestro estilo de vida y nuestros patrones
de consumo son uno de los principales factores
de presion sobre los servicios de los ecosistemas
debemos modificar nuestra forma de vivir cotidia-
namente. Sin ninguna duda, la modificacion de
los estilos de vida jugara un papel vital en el
camino para lograr una sociedad mas comprome-
tida con la sostenibilidad y con la conservacion
de los ecosistemas (apartado 6 y 11). Para ello, es
necesario plantear una reflexién sistémica y
colectiva sobre la necesidad de cambiar el mode-
lo de produccién-distribucién-consumo, la rela-
cién social con el consumo, y las practicas coti-
dianas consumistas (Capitulos 29 y 34). Cambio
que se puede plantearinicialmente desde la elec-
cién de los productos y servicios no sé6lo en base
a su calidad y precio, sino también por su impac-
to ambiental o social, o por la conducta de las

empresas que los elaboran. Pero un planteamien-
to mas critico y comprometido, nos llevaria al
compromiso de consumir menos, elegir consumir
sélo lo necesario y estar atentos y a la defensiva
hacia las estrategias de comunicacién —principal-
mente publicitarias- de nuestra sociedad que pre-
tenden justamente lo contrario, generar necesida-
des superfluas (Capitulo 34). Educar ambiental-
mente es también educar para un consumo soste-
nible, que implica nuevas formas de ver, pensary
actuar en relacion con el patron de consumo de
los bienes y servicios del sistema econémico.

Una educacién que aborda la transformacién
social mas alla de generar comportamientos indi-
viduales, como estrategia compartida para el
cambio de estilos de vida colectivos. Necesita-
mos impulsar un movimiento de personas infor-
madas y formadas que puedan asumir esta acti-
tud critica y comprometida con la creacion de
nuevos estilos de vida basados en buscar la cali-
dad y no el desarrollo econdmico. Una calidad de
vida basada en la bisqueda de nuevas formas
que nos permitan disfrutar de la vida y conservar
los vinculos que nos unen con la biodiversidad no
humana de la que dependemos (Ver capitulo 11).

Fuente: Igone Palacios




